Питер-Консалт


Структура обзора рынка
1. Цель исследования

2. Продуктовая область исследования

3. Территориальная область исследования

4. Характеристика потребителей
5. Характеристика поставщиков
6. Анализ факторов, влияющих на развитие рынка

7. Прогноз средне- и долгосрочного развития рынка
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