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Типовая структура маркетингового плана на основе экспресс-диагностики 
1. Маркетинговое исследование (по результатам экспресс-диагностики)
1.1. Область исследования 

1.2. Характеристика рынка 

1.3. Конкуренты 

1.4. Потребители 

1.5. Анализ факторов, влияющих на развитие рынка 
2. Маркетинговая стратегия
2.1. Описание продукта

2.2. Описание целевых клиентов

2.3. Позиционирование

2.4. Стратегия конкуренции

2.5. Сильные и слабые стороны проекта

2.6. Возможности и угрозы рынка
2.7. SWOT-анализ

2.8. Стратегические инициативы

3. Тактика маркетинга

3.1. Развитие услуг
3.2. Каналы сбыта

3.3. Ценообразование

3.4. Программа рекламы и продвижения

4. Реализация маркетингового плана

4.1. Маркетинговые показатели

4.2. План по показателям 

4.3. План по маркетинговым мероприятиям
2

